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Seit mehr als 15 Jahren ist natureOffice Part-
ner grofRer und internationaler Unternehmen,
wenn es um zukunftsweisende Klimaschutz-
konzepte geht. Die Projekte kennzeichnen
neben zertifizierter CO.-Bindung ein hohes so-
ziales Engagement. natureOffice begleitet und
betreut Unternehmen dabei, Nachhaltigkeits-
strategien umzusetzen. Seit 2021 unterstitzt
natureOffice auch die Packservice Gruppe bei
der Erreichung der Nachhaltigkeitsziele. Ne-
ben der Entwicklung von nachhaltigen Losun-
gen soll bis 2025 gruppenweit 25% CO, einge-
spart werden.

Franziska Niesch, Head of Analytics and De-
velopment bei natureOffice, spricht tber die
Zusammenarbeit.
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Klimaneutralitit ist ein
umweltpolitisches Ziel,
durch Produktion und
Konsum keinen Einfluss
auf das Klima auszutiben.
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Strategischer Partner beim The

Was ist natureOffice und welche Beratungsleis-
tungen bieten Sie lhren Kunden an?
natureOffice ist eine Beratungsagentur und
Losungsanbieter fir Nachhaltigkeits- und Kli-
mafragen. Von der IST-Analyse, durch eine
vollumfangliche CO,-Bilanz bis hin zu weit-
reichenden und zielorientierten Klimaschutz-
konzepten, bietet natureOffice seinen Kunden
malfigeschneiderte Losungen und Handlungs-
konzepte rund um das Thema Nachhaltigkeit
und Klimaschutz.

Klimaschutz Zertifikate wurden in den Medien
immer wieder als ,moderner Ablasshandel“ de-
klariert. Wie nehmen Sie Kritikern den Wind aus
den Segeln?

Der Vergleich des Ausgleichsmechanismus
mit dem mittelalterlichen Ablasshandel ist ein
Phanomen, welches uns bereits seit der Griin-
dung begleitet. Wir haben uns daher mit dieser
Thematik auch schon in verschiedenen You-
tube-Videos, die man auf unserem natureOffice
Kanal finden kann, beschaftigt. Der Vergleich
ist aus unserer Sicht nicht passend und wird
erfahrungsgemafd auch gern genau von den
Unternehmen und Akteuren gezogen, welche
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SO0 wird ein ganzes
Unternehmen
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CO2 Daten Klima
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sich mit ihrem Nachhaltigkeitsengagement
sehr zurtick halten. Der Ausgleich von Emissi-
onen kann ganz klar nicht die alleinstehende
Losung sein, da wir dringend eine Reduktion
der Emissionen bendtigen. Der Mechanismus,
welcher seinen Ursprung als ,Clean Develop-
ment Mechanism* hat, ist jedoch ein sinnvoller
Ansatz, wenn es darum geht, dass Lander und
Unternehmen mit einer starken Industrialisie-
rung, Entwicklungslander bei einer nachhalti-
gen Entwicklung unterstiitzen.

Nachhaltigkeit ist insbesondere fiir mittelstdn-
dische Unternehmen immer noch ein neues The-

ma. Was waren die Herausforderungen bei der
Packservice Gruppe?

Der Startpunkt fiir die Ableitung einer Nachhal-
tigkeits- bzw. auch Klimaschutzstrategie ist im-
mer die Bewertung der IST-Situation. Fir diese
Bewertung ist es notwendig, die Auswirkung der
Geschaftsaktivitdten in verschiedenen Bereichen
zu untersuchen. Bei der Packservice Gruppe war
dabei die grofite Herausforderung, aus allen Be-
reichen die notwendigen Daten zu erhalten, da
auch Bereiche analysiert wurden, welche bisher
in dieser Form noch nicht betrachtet wurden.

Welche Meilensteine wurden im vergangenen
Jahr schon erreicht und was sind die ndchsten
Schritte?

Packservice unterstiitzt Kunden durch Verpa-
ckungsoptimierung und Auswahl von Verpa-
ckungen Uber 6kologische Indikatoren sowie
den Einsatz von Mehrwegdisplays am Point of
Sale. Im Rahmen der Erstellung der ersten Kli-
mabilanz wurde der Prozess der digitalisierten
Erfassung von Aktivitatsdaten vorangetrieben.
Dadurch wird es zukiinftig leichter, Redukti-
onspotenziale aufzudecken und Maflnahmen
zu monitoren. W



